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1 ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ
Практические занятия по дисциплине позволяют закрепить полученные во время лекций и самостоятельной работы студентов знания, умения и навыки. Данные занятия проводятся в соответствии с планом, имеющимся в деканате, консультациями преподавателя. На данных занятиях студенты могут разобраться в наиболее сложных, узловых вопросах изучаемой дисциплины.
2 ОФОРМЛЕНИЕ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ
Методические указания по выполнению и оформлению контрольной работы. 
Выполнение контрольной работы является важным этапом в процессе изучения курса. Выполняя контрольную работу, студент должен коротко и ясно излагать усвоенный материал. Недопустимо дословное списывание текста из литературных источников. В конце работы приводится список используемой литературы. 

Объем текстовой части должен составлять 10-12 листов по первому вопросу (формат А4, машинописный текст, поля по 2 см, отступ красной строки 1,5, межстрочный интервал 1,5, 14 шрифт Times New Roman, название вопроса - 16 шрифт Times New Roman) и не менее 2-3 листов – по второму вопросу. 

Номер варианта определяется по начальной букве фамилии студента. В качестве описываемого следует выбирать предприятие, на котором студент работает, работал или проходил практику. Если это вызывает затруднения допускается описание общеизвестного предприятия.

Затем по контрольной работе проводится собеседование, после которого студент допускается к итоговому контролю по курсу.
3 ЗАДАНИЯ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Тематика теоретических вопросов контрольной работы

Тема 1

1. Понятие и виды коммуникаций

2. Виды коммуникационного пространства

Тема 2
1. Элементы процесса коммуникации

2. Источники и содержание запланированных обращений

Тема 3
1. Источники и содержание незапланированных обращений

2. Понятие интегрированных маркетинговых коммуникаций 

Тема 4
1. Причины применения интегрированных маркетинговых коммуникаци
2. Модель интегрированных маркетинговых коммуникаций

Тема 5
1. Маркетинговые коммуникации как инструмент реализации стратегии маркетинга

2.  Маркетинговые коммуникации по стадиям жизненного цикла товара
Тема 6
1. Стратегии распределения товаров и коммуникации

2. Ценовая коммуникация
Тема 7
1. Интегрированный маркетинг и интегрированные маркетинговые коммуникации

2. Маркетинговые коммуникации и организационная структура предприятия
Тема 8
1. Организация маркетинговых коммуникаций на предприятии

2. Достоинства и недостатки различных инструментов маркетинговых коммуникаций
Тема 9
1. Сущность вербальных и невербальных коммуникаций

2. Особенности внутриличностной и межличностной коммуникации

Тема 10
1. Функции и цели коммуникации

2.  Коммуникационные эффекты, их виды и сущность

Практическая часть контрольной работы
Разработайте и представьте концепцию проекта продвижения объекта (продукт, услуга и т. д.) с использованием приемов, инструментов и форм партизанского маркетинга.
4 ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ 
1 .    Маркетинг взаимодействия

1. Виды маркетинга в зависимости от спроса

2. Современные виды маркетинга

3. Нестандартные виды маркетинга

4. Изучение микросреды и макросреды конкретного предприятия

5. Определение емкости рынка потребительских товаров и оценка перспективы ее изменения

6. Товарный знак и брэнд

7. Упаковка как атрибут товара

8. Российская классификация форматов розничных посредников

9. Торговый представитель

10. Практика использования интегрированных маркетинговых коммуникаций российскими предприятиями

11. Особенности продвижения товаров производственного назначения

12. Международный маркетинг высоких технологий

13. Интернет-маркетинг на международном b-2-b рынке: применение бенчмаркинга

14. Структура и типы каналов распределения

15. Процесс товародвижения

16. Цели сегментирования рынка

17. Основные признаки сегментирования на рынках различных потребительских товаров

18. Критерии оценки сегмента рынка

19. Особенности массового маркетинга

20. Преимущества и недостатки дифференцированного маркетинга

21. Специфика концентрированного маркетинга

22. Сущность понятия «цена» и виды цен

23. Последовательность формирования базовой цены

24. Методы расчета цен

25. Факторы, оказывают влияние на формирование цены

26. Стратегии ценообразования в маркетинге, используемые для достижения конкурентных преимуществ

27. Критерии, учитываемые при анализе отношения потребителей к цене продажи товара

28. Возможные реакции фирмы на снижение (или увеличение) цены на товары фирмы конкурента

29. Условия предоставления фирмой «скидки с цены»

30. Виды сбытовых стратегий

31. Примеры компаний, имеющих фирменную сбытовую сеть, которая обеспечивает им узнаваемость и устойчивый интерес со стороны покупателей

32. Роль и значение каналов распределения в маркетинге

33. Специфические особенности прямых каналов сбыта

34. Вертикальные маркетинговые системы в бизнесе

35. Практика франчайзинга в России
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